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DAs MAgAzIn

WE LOVE TO TRAVEL!
Innerhalb weniger Jahre 
haben zahlreiche Destina-
tionen schwule Reisende 
als interessante Zielgrup-
pe entdeckt. Viele Un-
ternehmen präsentieren 
sich als gay-friendly und 
hoffen auf zusätzliche 
Gäste und ein modernes 
Image. Damit verändern 
sich auch die Bedürfnisse 
von schwulen Reisenden. 
Während es einst darum 
ging, Reiseziele zu identi-
fizieren, in denen man sich 
sicher und frei bewegen 
konnte, muss heute unter 
zahllosen Angeboten das 
beste ausgewählt wer-
den. Dabei wollen wir hel-
fen. Das ganze Jahr über 
sind unsere Redakteure 
und Reporter rund um die 
Welt unterwegs, um neue 
Trends aufzuspüren und 
Tipps für den perfekten Ur-
laub zu sammeln. 

Manche Destinationen 
sind der Community längst 
ein Begriff, weil sie sich 
zu wahren Klassikern ent-
wickelt haben. Hier haben 
wir aktuelle Entwicklungen 
im Blick und informieren 
regelmäßig, wenn es vor 
Ort Neues gibt. Gleichzei-
tig wollen wir inspirieren. 
Deshalb stellen wir Desti-
nationen vor, die bislang 
auf der Landkarte der mei-
sten Reisenden noch nicht 
aufgetaucht sind, die ei-
nen Besuch aber dringend 
wert sind. Ein gelungener 
Urlaub muss nicht immer 
in die Ferne führen: In je-
der Ausgabe des Traveler 
stellen wir Reiseziele im 
deutschsprachigen Raum, 
in Europa, in Nordamerika 
und weltweit vor.

Wann immer möglich, wol-
len wir Destinationen aus 
der Perspektive interes-

santer Persönlichkeiten 
vorstellen, die vor Ort zu-
hause sind. Denn die ken-
nen ihre Heimat schließ-
lich am besten, und teilen 
als Experten gerne Tipps 
mit unseren Lesern.

Events wie CSDs und 
Prides, Kulturfestivals und 
Sportveransta l tungen, 
Partys und Kreuzfahrten 
bieten oft die besten Rei-
seanlässe. Wir informieren 
über anstehende Events, 
die man auf keinen Fall 
verpassen sollte. 

Seit 13 Jahren berichtet 
der Spartacus Traveler 
aus der weiten schwu-
len Reisewelt. Wir recher-
chieren mit Leidenschaft. 
Denn wir sind von ganzem 
Herzen Traveler. Genau 
wie unsere Leser.



DIE zIELgRUPPE

SchWuLE Sind REiSE-
WELTmEiSTER
Die Tourismusbranche 
hat die Zielgruppe der 
homosexuellen Män-
ner schon lange für 
sich entdeckt. Sie leben 
häufiger in „Double in-
come no kids“-Bezie-
hungen  und haben Zeit, 
mehr zu vereisen. In ei-
ner von der ITB beauf-
tragten Studie wurden 
5.700 schwule Männer 
nach ihrem Reisever-
halten befragt. Die Er-
gebnisse bestätigen das 
große Potenzial dieser 
lukrativen Zielgruppe. 
Dabei hatten in zwölf 

Monaten Schwule ca. 
9,4 Millionen Urlaube 
unternommen. Das wa-
ren 14,6% der 64,1 Mio. 
Urlaubsreisen, die von 
allen Deutschen im Ver-
gleichszeitraum unter-
nommen wurden. 

Deutsche Schwule sind 
absolute Reiseweltmei-
ster bei Kurzreisen. Laut 
Allensbach haben 7,3% 
mehr als 9 Kurzreisen 
pro Jahr unternommen 
(Durchschnitt 1,9%). 
58% bevorzugen dabei 
eine Metropole und bu-
chen zu 45% moderate 
Häuser im 4-Sterne-

Bereich. Aufgrund der 
aktuellen Studienergeb-
nisse wird der schwule 
Reisemarkt in Deutsch-
land auf jährlich 20,4 
Mrd. Euro geschätzt.
 
Laut der Befragung von 
Allensbach haben 8,6% 
der Zielgruppe in den 
letzten 12 Monaten 5 
oder mehr Flugreisen 
unternommen (Bevöl-
kerungsdurchschni t t 
2,3%). Dabei buchen 
53% der Zielgruppe 
eine Flugreise direkt 
auf der Internetseite der 
Fluggesellschaft.

„Aufgrund der aktuellen studienergebnisse 
wird der schwule Reisemarkt in Deutschland 

auf jährlich 20,4 Mrd. Euro geschätzt.“



UnsERE KUnDEn



SPARTACUS 
TRAVELER DIGITAL!
Natürlich ist der Sparta-
cus Traveler am schöns-
ten, wenn man ihn in 
den Händen halten kann: 
Papierwechsel, Konti-
nentalstanzen und ver-
schiedene Veredelungen 
auf dem Umschlag wie 
Softtouch-Cover oder UV-
Lackierungen sind ein Al-
leinstellungsmerkmal un-
seres Titels. Trotzdem gibt 
es unser Magazin für alle 
Tablet- und Smartphone-
Leser auch als digitale 
Edition – und das auf mitt-
lerweile drei unterschied-
lichen Plattformen. 

Über 4.000 nationale und 
internationale Titel sind in 
der Bibliothek der Maga-
zin-Flatrate Readly zu fin-
den, darunter auch Spar-
tacus Traveler und unser 
Partnermagazin Mate. 
Im Durchschnitt erzielen 
wir mit unseren Maga-
zinen 150.000 und mitun-

ter sogar bis zu 250.000 
Page Views pro Ausgabe. 
Readly ist sowohl iOS- als 
auch Android-fähig. In 
unregelmäßigen Abstän-
den veröffentlichen wir 
Readly-Exclusives wie 
unsere 146 Seiten starke 
Shooting Edition mit bis-
lang unveröffentlichten 
Bildern unserer Fotopro-
duktionen.

Yumpu zählt mit seinen 12 
Millionen Lesern und Le-
serinnen – davon 4 Millio-
nen aus Deutschland, Ös-
terreich und der Schweiz 
– zu den 500 meistbe-
suchten Websites in der 
DACH-Region und zu 
den Top 3.000 Websites 
weltweit. Leser haben die 
Möglichkeit, für weniger 
als 10 Euro mehrere tau-
send Titel zu lesen oder 
einen Premium-Account 
einzurichten, um Zugriff 
auf noch mehr Magazine 
zu erhalten.

Als eine der größten B2B-
Plattformen für digitale 
Libraries ist PressReader 
in zahlreichen Hotels, Air-
lines, öffentlichen Bibli-
otheken und auf Kreuz-
fahrten für Gäste und 
Besucher verfügbar. Da-
runter befinden sich nam-
hafte Unternehmen wie 
Marriott, Accor, Westin, 
Ritz-Carlton, Cathay Paci-
fic, British Airways, Iberia, 
Air Canada und Turkish 
Airlines.

Spartacus 
Gay Guide App
Unsere App ist der per-
fekte Reisebegleiter: 
Neben nützlichen Insi-
der-Tipps für Locations 
weltweit können sich User 
in einer einzigartigen 
Community über Erfah-
rungen und Erlebnisse 
austauschen. 

DIgITAL

„Bis zu 250.000 Page Views 
pro Ausgabe.“



PREIsLIsTE

FoRMAT
in mm

PREIs

2/1
440 x 275

7.900 €

1/1
220 x 275

3.800 €

1/2
quer    220 x 135      
hoch    106 x 275

1.900 €

1/4 Eck
93 x 120

(SatzSpiegel)

950 €

AchTUng: AnzEIgEn IM AnschnITT IMMER +3 MM BEschnITTzUgABE! 
BITTE BERücKsIchTIgEn sIE AUFgRUnD DER KLEBEBInDUng EInEn VERsATz 

Von 10 MM zUM BUnD FüR ALLE RELEVAnTEn BILD- UnD TExTELEMEnTE

umSchlagSeitenzuSchlag 10 %BeikleBer 250 € / tkp
Beileger 90 € / tkp
BEI BELEgUng DER MInDEsTAUFLAgE (ABoAUFLAgE 5.000 Ex.) 
WIRD EIn zUschLAg Von 500 € FäLLIg 

kontakt

DMA - DEUTschE MEDIA AgEnTUR UnD VERLAg gMBh
RosEnThALER sTRAssE 36 | 10178 BERLIn

TEL.: +49 (0)30 - 44 31 98 - 0
FAx: +49 (0)30 - 44 31 98 - 77

AnzEIgEn: DIRK BAUMgARTL / DIRK@sPARTAcUs.TRAVEL

50.000 LEsER / AUsgABE
sonDERAUFLAgE FüR sPEz. DERToUR REIsEBüRos
DIsTRIBUTIon DIgITAL VIA YUMPU, PREssREADER & READLY
WWW.sPARTAcUs.TRAVEL
WWW.FAcEBooK.coM/sPARTAcUsgAYgUIDE
WWW.InsTAgRAM.coM/sPARTAcUsgAYgUIDE

I 2020 - FRÜHJAHR
DU: 10.2. /// ET: 27.2.

II 2020 - SOMMER
DU: 27.7. /// ET: 13.8.

 III 2020 - WInTER
DU: 16.11. /// ET: 3.12.

Ausgaben 2020

reichweite


